
 

 

≪瀬戸内ブランド推進体制≫ 

 

 

 

 

 

 

 

 

①瀬戸内ブランド推進連合

（将来的に法人化）

推進体制の旗艦として

瀬戸内ブランド化を牽引

（主な役割）

ア 瀬戸内ブランドのイメージ構築と
全体プロモーション

イ 瀬戸内ブランドのプロダクト開発誘導と
人材育成支援

ウ 資金支援窓口，事業化支援組織の

仲介等

潜在的
瀬戸内
来訪者

来訪意向

Ｈ２４
２３．９％

↓

Ｈ３２
５０％

② 民間企業等

③ 事業化支援組織（仮）
（７県の金融機関 経済界 等）

事業化に係るノウハウ提供 ・ 資金支援（投融資）を実施
行政（７県）

インフラ整備，規制緩和

既存
販売チャネル

・ 旅 行

代理店

・流通
・ ネット系

じゃらん

楽 天

るるぶ

ここせと

ｅｔｃ

骨太で継続的な

事業推進を担保

≪ 瀬戸内ブランド推進体制 ≫

Leading Player

Leading Player

Leading Player

Leading Player

Leading Player

Leading Player
「認定商品」部会
（国内・国外）

「クルーズ」部会

「宿」部会

「サイクリング」部会

２．テーマ別事業化促進部会 「アート」部会

「食」部会

テーマ別事業化促進

サポーター企業

テーマ毎の部会運営を通じ，事業化を支援

ルート形成とテーマ別のプロダクト開発を効果的に連動

推進連合が事務局

★全体戦略に基づく

政策策定・目標設定

★目標・進捗状況を

関係者で共有

※進捗に応じて順次設置

愛媛県 市町村・観光連盟等

①広域周遊促進部会 香川県 市町村・観光連盟等

徳島県 市町村・観光連盟等

②受入環境部会 山口県 市町村・観光連盟等

広島県 市町村・観光連盟等

③誘客促進部会 岡山県 市町村・観光連盟等

兵庫県 市町村・観光連盟等

１．広域周遊ルート形成部会

広域周遊ルートの形成

出所：瀬戸内ブランド推進連合 
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